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ZUSAMMENFASSUNG

'DV /RVHEODWW A(QWZLFNOXQJ HLQHV 6WWkHeletketHngsyettds 6aV IUNXQJ G
GXUFK GLH ,QQRYDWLRQVJUXSSH $8):(57(1 GXUFBUKEH&Y Aspeteg IHQWOLF
der Entwicklung des Corporate Designs der Innovationsgruppe AUFWERTEN auf. In diesem Zu-

sammenhang werden nicht nur die gewahlten Farbcodes, Schriftarten u.a. ange  geben, sondern

auch konkrete Anwendungsbeispiele vorgestellt. In der Gesamtheit der aufge  zeigten Beispiele wird

das facettenreiche, grafische Erscheinungsbild der Innovationsgruppe AUFWERTEN und 2 hie-

raus ableitbar 2 des mit dieser eng verbundenen Themas Agroforstwirtschaft erkennbar. Die Ent-

wicklung eines eingangigen Corporate Designs besitzt fiir die Offentlichkeits arbeit und damit fur

die Verbreitung des Kernanliegens eines Innovationsprozesses grof3e Bedeutung.
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1 EINLEITUNG

Ein Styleguide gibt Hinweise zum Gebrauch des Corporate Designs einer Marke, e  ines Unterneh-
mens oder auch eines Projektes. Im Rahmen des Forschungsprojektes AU FWERTEN wurden zu
Beginn wichtige Elemente eines einheitlichen Corporate Designs erstellt. Hie rzu gehdren u.a. be-
stimmte Farben, Schriftarten und Icons. Diese Elemente wurden im Rahmen der Offentlichkeits-
arbeit der Innovationsgruppe AUFWERTEN verwendet und sorgten hier fur ein einheitliches
Erscheinungsbild mit hohem Wiedererkennungswert. Von Beginn an wurde dabei d arauf geachtet,
dass durch die Grafikelemente des AUFWERTEN-Corporate-Designs nicht n  ur ein Bezug zur In-
novationsgruppe AUFWERTEN selbst, sondern vor allem auch zu dem Thema  Agroforstwirtschaft
allgemein hergestellt wird. Hintergrund dieses Bestrebens war das Ziel, auch nach Ende des AUF-
WERTEN-Projektes 2 also im Zuge der Verstetigung 2 Grafikelemente nutzen zu kdnnen, die auf
der Basis der Innovationsgruppenarbeit sofort mit der agroforstlichen Land nutzung in Deutsch-
land in Verbindung gebracht werden. Beispielhaft seien hier die Internetseit e und der Animations-
film genannt, die auch nach Beendigung der Innovationsgruppenarbeit €  ine projektunabhéngige
Informationsvermittiung zu Agroforstwirtschaft ermdglichen.

Im Rahmen dieses Loseblattes werden ausgewahlte, wichtige Elemente des Corporate Designs bzw.

deren Entwicklung vorgestellt. Die dazugehérigen Erldauterungen geben hierbei auch Hinweise zur
Intention des jeweiligen Corporate-Design-Bausteins. Die Beispiele d ienen somit auch dazu, ein
Gefuhl fur die Grundidee des Auftritts zu vermitteln. Diese Grun didee sollte bei Adaptionen fir
neue Anwendungen und bei einer Weiterentwicklung des Erscheinungsbildes sptrbar bl eiben.

2 DAS ERSCHEINUNGSBILD

Die Definition der Grundsatze fur das Erscheinungsbild orientierte sich an der Arbeit de r Innova-
tionsgruppe AUFWERTEN. Die Bedeutung dieses Akronyms erschlief3t sich wie bei vielen Na-
mensgebungen im Forschungsbereich nur durch textliche Erlauterung. Bei de  r grafischen
Darstellung des Erscheinungsbildes wurde daher das Kernthema der Inno  vationsgruppe 2 Agro-
forstwirtschaft 2in den Vordergrund gestellt. Dies diente auch dem Ziel, den Aktivitaten zu Agro-
forstsystemen in Deutschland insgesamt ein allgemeinverstandliches un  d attraktives Dach zu
bieten. Vor diesem Hintergrund erfolgte neben der Erstellung eines L ogos fiir die Innovations-
gruppe AUFWERTEN daher auch ein allgemeingultiges Logo fur das Thema Agrof  orstwirtschaft,
das u.a. auch fur verschiedene Formate der Informationsbereitstellung zu diesem Thema genutzt
werden kann. Der Informationscharakter kommt dabei bereits im Namen Agroforst- Info zum Aus-
druck.

2.1 Innovationsgruppe AUFWERTEN

Fir das Logo der Innovationsgruppe AUFWERTEN wurden die Farben braun u nd griin verwendet,
wobei braun fur den Boden bzw. Acker und griin fur die Gehdlze steht, die 2 wie durch die Linien-
form angedeutet 2haufig streifenférmig auf der landwirtschaftlich genutzten Flache gepflan zt wer-
den. Gemal dieser Intention erfolgte bereits wahrend der Vorbereitungs phase des Projektes
AUFWERTEN ein Logoentwurf, der als Grundlage fir das spatere AUFWERTEN-L ogo diente.
Dieses zeichnete sich durch gedecktere Farbtone und klarere Linienstrukturen aus. Zudem w urde
GHU 6FKULIW]XJ A,QQRYDWLRQVJUXSSH $8): @ mod(rth nicbt|des dite @ UIJHVWHO O
sere Lesbarkeit, sondern mit Blick auf das gesamte Logo auch eine harmonische re Austarierung
von Grafik- und Schriftteil erreicht wurde (Abb. 1). Der Verzicht auf Farbve rlaufe und filigrane
Grafikbestandteile erleichtert zudem eine Schwarz-Weil3-Darstellung sowie e  ine Nutzung als
Stempel.

Die genutzten Farben und exakten Proportionen sind in Abbildung 2 ersichtlich.
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Innovationsgruppe

.,;UFWERT.;N - AUFWERTEN

Abbildung 1:  Logo der Innovationsgruppe AUFWERTEN wahrend der Vorbereitungsphas e (links) und daraus abgeleitete
finale Form (rechts)

| | Radius X=3
IX=1/3 X=1/2

Innovotlonsgruppe'

FWERTEN

CMYK: 5301000 Schriftarten:
RGB: 140190 37
Hex: 8CBEIF Quicksand regular

Foundry Form Serif Book

RGB: 92 69 60
Hex: 5C453C

- CMYK: 55 63 64 45

Abbildung 2:  Proportion und Farbcodes des Logos der Innovationsgruppe AUFWERTEN

2.2 Agroforst-Info

Um das Thema Agroforstwirtschaft von Anfang an in den Mittelpunkt zu set zen, wurde neben
einem Logo fur die Innovationsgruppe AUFWERTEN auch ein Logo fur die Marke Agroforst-Info
erstellt. Hierbei handelt es sich um eine Text/Bild-Marke, bestehend aus Zeichen, Schrift und
Schriftergédnzung (Abb. 3).

Die Marke Agroforst-Info steht gleichzeitig fur die Website und ist mit der URL agroforst-info.de
identisch. Der Absender dieser Seite ist bzw. war die Innovationsgruppe AU  FWERTEN, denn nach
Beendigung der Innovationsgruppenarbeit soll diese Internetprasenz w  eitergefiihrt und als Agro-
forst-Informationsplattform in Deutschland weiter ausgebaut werden. Akt uell wird diese Seite
durch den neu gegriindeten Deutschen Fachverband fiir Agroforstwirts  chaft (DeFAF) e.V. genutzt.

Das Logo der Marke Agroforst-Info, das im Zuge der Umgestaltung zur In  ternetprédsenz des DeFAF
nicht mehr auf der erwdhnten Website zu finden ist, wurde so angelegt, dass es auch Adaptionen
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fur andere Anwendungen ermdglicht. Dies kam beispielsweise beim Agroforst-  Label zur Anwen-
dung, in dem sich das Bild-Zeichen des Logos wiederfindet (vgl. Ka-).

_HAGROFORST

LiIAGROFORST

Abbildung 3: Das Logo der Marke Agroforst-Info mit unterschiedlichen Farbva  rianten des Logohintergrundes

Das Logo Agroforst-Info wird nur in der kompletten Form eingesetzt, mit Baumen, Schrift und

A QIRHPHQW " ,P )OLH%WH[W LVW G L Hnf6.Pielti¢lie Grandiilaghe istJ PRieR VW
Abbildung 3 dargestellt 2 entweder weil3 oder beige (#edeadd bzw. C9 M7 Y8 K15). Durch die helle
Grundflache eignet sich das Logo auch auf dunklen Untergriinden od er Bilduntergriinden. Eine
Negativ-Variante existiert nicht. Der Schutzraum um das Logo entspricht H6he un d Breite des

JUR %0 H Q\bA.2%).

........................................................

0L AGROFORST@®O0

Abbildung 4:  Der Schutzraum des Logos der Marke Agroforst-Info

Es existieren zwei Logovarianten, die sich nur leicht in der Schriftdicke unterscheiden. Die diinnere

6FKULIW A/RIRBDJURBL@LR QRUPDOH )DVVXQJ %HL NOHLQHM'DUVWHO
Bildschirm- und Beamer-Einsdtze NRPPW GLH HWZDV VFKZHUHUH )DVVXIXPA/RIJRBD
Einsatz. 'DV /RJR YHUZHQGHW GLH 6FKULIW A4XLFEVDRGEHQ )RFRHQ YVIHFHRYB H
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2.3 Anwendung und Fortfihrung des Erscheinungsbildes

Der Wiedererkennungseffekt der AUFWERTEN-Produkte, Veranstaltungen un d der Website
grindet in erster Linie auf dem Farbklang griin, braun, blau in seiner abgeténten Form. Dane ben
wurde schon durch die ersten Informationsgrafiken ein Stil mit hohe r Wiedererkennbarkeit etab-
liert. Zu nennen ist vor allem die Systemgrafik in Abbildung 5, die sich schn ell zum Keyvisual ~
entwickelt hat.

Abbildung 5:  6\VWHPJUDILN E]Z A.H\YLVXDO  GHU ,QQRYDWLR QWMIWNI $H UMBRR(EVYWL XQG GHU

Die Grafiken, lllustrationen, Animationen, Apps, die Bildschirmdarstellungen und d ie Printpro-
dukte greifen die Elemente dieser Systemgrafik auf. Das Set an Grafikeleme  nten wurde je nach
Anforderungen ergénzt und bildet eine Art Grafikbaukasten.

Mit diesem Styleguide werden die wichtigsten Parameter dieses Baukasten s festgeschrieben.
Gleichzeitig soll Gber die Produktbeispiele ein Gefuhl fur die Grundidee d es Auftritts vermittelt
werden. Diese Grundidee sollte bei Adaptionen fir neue Anwendunge n und bei einer Weiterent-
wicklung des Erscheinungsbildes spurbar bleiben.

2.3.1 Farben und Farbdefinitionen

Die Farbpalette wurde bewusst reduziert. Um fur Grafiken ausreichende Abgren zungen zu bekom-

men, wurde einige Schattierungen eingefiihrt. Der Dreiklang mit dem fihren den Grin, reduzier-
tem Blau und Braun ist schnell charakteristisch fur AUFWERTEN und Agroforst- Info geworden
(Abb. 6).
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Wichtig ist, dass die Farben mdglichst exakt eingesetzt werden, damit  die unterschiedlichen Pro-
dukte miteinander harmonieren und einen professionellen Gesamtauftritt unterstiitze n.

Abbildung 6:  Fur die Innovationsgruppe AUFWERTEN und die Marke Agroforst-Info ¢ harakteristische Farbkombination

Griin, Braun, Blau

Die Bildschirm-Farbdefinitionen unterscheiden sich geringfiigig von den Dru ck-Farbendefinitio-
nen (Abb. 7 und 8). Das ist technologiebedingt. Je nach Druckverfahren kann es Sinn machen, der
Druckerei ein gedrucktes Muster fir die Feinabstimmung von Flachenfarben z u Uberlassen, damit

die Produkte letztendlich aus einem Guss erscheinen.

Flachen
C40 MO Y79 KO

Flachen
C50 M10 Y15 KO

Schrift, QR-Codes, Grafik
i Cb5MB3Y64 K4s

Hauptfarben

Grafik, Flachen
C4 M4 Y8 KO

Grafik, Flachen
C9 M7 YB K15

Abbildung 7:  Druck-Farbdefinitionen fiir Printmedien (z.B. Faltblatt, Innovationsk
WERTEN und der Marke Agroforst-Info

kraftiger flir Grafiken und als Schriftfarbe
C50 MO Y99 KO

Hellerer Ton flr Grafiken
C30 M0 Y59 KO

Hellerer Ton fir Grafiken
C21 M0 Y38 KO

onzept) der Innovationsgruppe AUF-
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Hellgriin fiir Grafik auf Mittelgriin vor weiler

Mittelgriin: #a8¢248 Schrift: #d6699d

Blau: #8ac2d1 Hellblau: #cOedee
. Hellbraun fiir Grafik auf Braun vor weifser
- Braun: #5a433b Schrift: #BCB3B0

abgetdntes Weild: #{7f6f2 ist die Standard-Flachenfarbe

Beige: #edeadd kommt zum Beispiel im Seitenkopf zum Einsatz

Abbildung 8:  Bildschirm-Farbdefinitionen fir digitale Medien (z.B. Website, Animatio nsfilm) der Innovationsgruppe AUF-
WERTEN und der Marke Agroforst-Info

Fur die Kopffarben der Unterseiten der Website wurden die in Abbildun g 9 dargestellten Farben
verwendet.

Mittelgriin: #a8c948

Hellblau: #cOedee

Weild: #ffffff

Abbildung 9:  Kopffarben der Unterseiten der Website agroforst-info.de

3 DIE WEBSITE WWW.AGROFORST -INFO .DE

3.1 Technische Basis und Gestaltungsgertist

Die Website www.agroforst-info.de (Abb. 19) wurde in Wordpress umgesetzt. A IsThe PH NDP A(Q

IROG” YRQ .ULVL ]XP (LQVDW] (QOXDRKRGHKG RARIRQWHMAOW %XLOGHU  YRQ
eine einfache und Ubersichtliche Pflege erméglicht. Aus diesem Grund wu  rden urspriingliche An-

passungen, die unter grafischen Gesichtspunkten erfolgt sind, wied er grof3tenteils riickgéngig ge-

macht. Die dadurch eingegangenen Kompromisse in der Detailgestaltung sind zugunsten einer

schnellen Einarbeitung neuer Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter aber verkraftbar. Zu séatzlich sollte

die Website dadurch auchrobust EHL 8SGDWHYV YRQ :RUGSUHV\(DQAKIDBOBHVHLQ
wurde nicht angelegt.

10
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Aus den oben genannten Griinden wurden die Gestaltungsfunktionen des T hemes madglichst nicht
XPSURJUDPPLHUW 'LH $QSDVVXQJHQ ZXUGHQ JU|%ADHO@Nids BV LQ GHQ
OLQJ XQG AHUZHLWHUWHYV 6W\OLQJDi¢ &nZigelCBS (L RYVIMHIRPPHIQLP A4XLF
& 6 6ist: hl, h2, h3 {text-transform: none !important;}.

Abbildung  10: Ausschnitt der Startseite der Website agroforst-info.de vor der Nutzung d ieser Internetprasenz durch den
Deutschen Fachverband fiir Agroforstwirtschaft (DeFAF) e.V.

3.2 Schriften der Website

Auf der Website www.agroforst-info.de gibt es im Unterschied zu den Printprodukten keine

schwarzen Schriften. Sie sind vielmehr braun oder weil3 auf dunklen Untergriin den. Links werden
in gruner Farbe dargestellt. Die Farben und Schnitte sind in den Stilfe stlegungen (CSS) fur die
Website fest eingerichtet.

hEHUVFKULIWHQ ZHUGHQ $0Qrcé $eudf Brb K GLO WDHMW BOOW -H QDFK 2UGQXQJ
schrift &ndert sich die GroRe. Uberschriften am Seitenanfang (H1) weisen eine GroRe von 40 P ixel

auf, Untertitel von 25 Pixel (Abb. 11). Zwischentberschriften (H2) und n achfolgende Zwischenuiber-

schriften ( H3) werden entsprechend kleiner dargestellt.

Fir FlieRtexte wird die Schriftart BDpenSans” YHUZHQGHW S$EE Stahtlards¢iiéiitd D OV
grad betragt 15 Pixel.

Uberschriften werden generell nurim  Aormal ~Schriftschnitt eingesetzt. Im FlieRtext kénnen  je-
doch auch andere Schnitte (z.B. A) H Y\épdrsam eingesetzt werden, um Texte zu gliedern.

11
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AKTUELLE FORSCHUNGSERGEBNISSE

Aktuelle wissenschaftliche Erkenntnisse fliel3en
kontinuierlich in die Arbeit der Innovationsgruppe

Agroforst ein.

Ergebnisse aus der Forschung

Themen und Ergebnisse aus der Forschung rund um Agroforst

<d Wie triagt Agroforst dazu bei, Bodenabtrag zu vermeiden?

Durch Geholzstreifen wird die Windgeschwindigkeit effektiv reduziert und der Bodenabtrag
deutlich verringert. Auch Wassererosion kann in Agroforstsystemen erheblich gemindert
werden.

Windmessungen in einem Agroforstsystem mit 4,5 m hohen und 50 m voneinander entfernten
Geholzstreifen zeigten, dass Windgeschwindigkeiten, die Bodenerosion bewirken kénnen, um
90 % reduziert wurden.

Abbildung  11: Beispiele von Uberschriften und FlieRtext der Website www.agrofor  st-info.de

3.3 Aufbau der Website

Die Startseite ist relativ frei gestaltet (Abb. 12). Der hier verw endete Parallax-Effekt mit dem Hin-
tergrundbild wird auf keiner anderen Seite eingesetzt, was zur Abhebung der Start seite von den
anderen Seiten beitragt.

Die Hauptseiten sind die Fihrungsseiten der einzelnen Menlpunkte und entsprechen dem obers-
ten Menupunkt (Abb. 13). Wenn untergeordnete Seiten bei anderen Menip  unkten eingesetzt wer-
den, kénnen weitere Fuhrungsseiten existieren. Hier steht die O  rientierungsunterstiitzung des
Besuchers oder der Besucherin im Vordergrund.

Der Kopfbereich ist 350 Pixel hoch. Die Schrift ist weil3, wenn es de  r Kontrast mit der Hintergrund-
farbe erlaubt. Dadurch wird ein mdoglichst leichter Gesamteindruck erreicht. Die Hinte rgrundfar-
ben der Inhalte sind mdglichst hell zu wéhlen (siehe Farbvorgaben in K  apitel 2.3.1). Die
Grundeinstellung der Website bietet die hellen Hintergriinde bereits als St andard an.

Uberschriften erster Ordnung (h1, 40 Pixel; Untertitel 20 Pixel) kommen au sschlief3lich im Kopf-
bereich zum Einsatz. Unterhalb werden wichtige Uberschriften der zweiten Ordn ung (h2) zugeord-
net. Uberschriften dritter und weiterer Ordnungen gelten als Zwischeniberschrif ten.

12
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Die Unterseiten sind auf der ersten oder zweiten Menlebene zu finde n (Abb. 14). Die Héhe des

Kopfbereiches betragt hier 200 Pixel. Wennes NHLQH ORJLVFKH dibot@iolgtdi® Nadigasy H

tion o KQH A % U H D GMathKde Navigation zur nachsthéheren Ebene Sinn (z.B. um eine an-

dere Unterseite aufzurufen oder weil sie sich logisch aufeinander beziehen ZLUG PLW A%UHDGFUXP
navigiert. Seiten auf der zweiten Menlieben (seitliches Ausklappmenil) h  aben grundsatzlich eine

RBreadcrumb -Navigation. Dies unterstiitzt besonders die Orientierung und Nav igation auf mobi-

len Endgeréaten.

Weitere Unterseiten kénnen als dritte Ebene eingesetzt werden. Siew  erden dann Uber Links, But-
tons, /LQNER[HQ HWF YRQ GHQ 8QWHUVHLWHQ DXV DXIUXIEDU XQG KDEHC
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4 ANWENDUNGSBEISPIELE FUR GRAFIKEN UND PRINT-
MEDIEN DER | NNOVATIONSGRUPPE AUFWERTEN

4.1 Faltblatt

Zu Beginn der Innovationsgruppenarbeit wurde ein Faltblatt erstellt, we Iches in kurzgefasster und
leicht verstéandlicher Form sowohl tber Agroforstwirtschaft als auch tber die Innovationsgruppe
AUFWERTEN informiert (Abb. 15 und 16) . Anhand der Farben und Grafikelemente (z.B. die Sys-
temgrafik) konnte seitens der Leser ein klarer Bezug zu anderen Medien der Innovationsgruppe
AUFWERTEN hergestellt werden. Da fast 2.000 Exemplare dieses Faltblattes im Verlauf der Pro-
jektarbeit verteilt wurden, ist diesem bei der Verbreitung und Festigung des Corporate Designs
eine hohe Bedeutung beizumessen.

$0OV )RUPDW I+U GDV )DOWEDQWW EZXIKGMW A'LB )D OsWickeKaH.Uhidk@ IJWH DO
Faltblatt wurde ein charakteristischer Dreieckspfeil eingefuhrt, der spater auch bei anderen
Druck- und Digitalmedien (z.B. in Vortragsfolien und bei Postern) genutzt wurde.

Holz als Agrarprodukt Die Innovationsgruppe AUFWERTEN Innovationsgruppe
Agroforstholz kann vielfaltig genutzt werden. Méglich AUFWERTEN steht fur Agroforstliche Umweltleistungen AU FWERTEN
sind die stoffliche Verwertung oder die Erzeugung von Flr WERTschopfung und ENergie und ist ein vom BMBF
Energieholz. gefordertes Verbundprojekt (FKZ: 033L129). Die gleich-
namige Innovationsgruppe setzt sich aus Vertretern
Stoffliche Verwertung unterschiedlicher Fachbereiche und Wirkungsebenen
Lasst man die Baume langer wachsen, so ist zum zusammen. Ziel ist es dabei, die Voraussetzungen fir
Beispiel eine Verwertung als Palettenholz, Zaunpfahle die Umsetzung von Agroforstsystemen aus verschiede-
oder auch Wertholz méglich. Auch Nebennutzungen nen Blickwinkeln zu analysieren und hierfir konkrete
wie die Honiggewinnung oder die Produktion von Losungsmoglichkeiten aufzuzeigen.

Frichten kénnen wirtschaftlich attraktiv sein.

Weitere Informationen {iber Agroforst und die
Innovationsgruppe AUFWERTEN finden Sie unter

i‘ﬁ www.agroforst-info.de
4 /-\ Dr. Christian B6hm (Projektleitung)
3TU Cottt enftenber
4 4 Konrad-Wachsmann-Allee 6 T: 0355 694145

( 03046 Cottbus E: boehmc@b-tu.de
< »

O-I—J5
.T"‘

Energieholz Gefordert von
Eine weitere Moglichkeit ist die Erzeugung von Energie- ” unoummmm ‘ FONA
holz. Hierfir werden vorwiegend schnellwachsende wrmznm I

Gehdlze angebaut, die zumeist schon nach wenigen
Jahren geerntet werden und durch Stockausschlag
erneut austreiben. Energieholz wird in der Regel auf
dem Feld gehackselt, getrocknet und in Biomasse-
Heiz(kraft)werken verbrannt. Das dabei entstehende

m II LRSI
e b WA T
TS

e

CO, kann abermals fir die Produktion von Biomasse
N . Hochschule \
genutzt werden, Folglich kann Agroforst auch einen E Zittou/Gorlitz
groBen Beitrag zur klimaneutralen Energieversorgung
leisten. Anstrebenswert sind in jedem Fall regionale
Verwertungswege, da so lange Transportwege vermie- &- 5 Dowin's HOF W

den und regionale Markte gestarkt werden.

Abbildung  15: Informations-Faltblatt der Innovationsgruppe AUFWERTEN (Vorder- und Riickansicht sowie Einschlag)
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Was sind die Potentiale?

Die Vorteile eines kombinierten Wald-Feld-Anbaus sind einer nachhaltigeren und ressourcenschonenderen
seit alters her bekannt, gerieten jedoch in den letzten Landbewirtschaftung beizutragen. Neben zahlreichen
einhundert Jahren zunehmend in Vergessenheit. Die Umweltleistungen bietet Agroforstwirtschaft auch
Anordnung der Geholzstrukturen lasst sich sehr varia- wirtschaftliche Vorziige und kann positive Impulse fir
bel gestalten. Daher eignen sich Agroforstsysteme auch eine regionale Wertschopfung setzen.

fiir die Bewirtschaftung mit moderner Agrartechnik.
Agrofarstliche Nutzungsformen ermaglichen es, mehrere
Produkte parallel zu erzeugen und dabei gleichzeitig zu

Landschaft gestalten Lebensraume schaffen

Vor allem in monotenen Agrarlandschaften tragen Agro- Geholzstrukturen und Saumbereiche stellen fir zahlrei-
forstsysteme zu einer Bereicherung des Landschafts- che Pflanzen- und Tierarten Lebensraum und Rickzugs-
bildes bei. zonen dar.

Bodenabtrag vermeiden Energiebilanz verbessern

Holz aus Agroforst kann als Energietriger ver-
wendet werden und besitzt eine deutlich bessere
Energiebilanz als einjahrige Energiepflanzen.

Durch Gehalzstreifen wird die Windgeschwindigkeit
effektiv reduziert und der Bodenabtrag deutlich verrin-
gert. Auch Wassererosion kann in Agroforstsystemen
erheblich gemindert werden.

Windmessungen in einem Agroforstsystem mit 4,5 m
hohen und 50 m voneinander entfernten Gehélzstreifen
zeigten, dass die Haufigkeit von Windgeschwindigkeiten,
die Bodenerosion bewirken kénnen, um 90% reduziert
wurden.

L TTT— T
Abbildung  16: Informations-Faltblatt der Innovationsgruppe AUFWERTEN (Innenseite n)

4.2 Rollup und Hangebanner

Die Verwendung von Rollups mit zentralen Elementen des Corporate Designs (z.B. die Syst emgra-

fik) besitzt vor allem auf Tagungen, Informationsveranstaltungen und M essen eine grofl3e Bedeu-
tung. Ebenfalls eine groRe Wirkkraft geht in diesem Zusammenhang von Hangebannern aus, auf
denen wichtige Informationen zur Agroforstwirtschaft in stark verdichtet er Form aufgedruckt wur-

den (Abb. 17 und 18). Beispiele dieser Hangebanner zeigt Abbildung 17. Das F  ormat dieser Stoff-
banner betrug 85 x 200 cm.

4.3 Postkarte

Eine Mdglichkeit zur Vermittlung von Kontaktdaten bieten Postkarten, die sich durch eine gute
Handlichkeit auszeichnen und einerseits gerne als Erinnerung oder Gedanke  nstiitze mitgenom-
men werden, andererseits aber auch ein geeignetes Format darstellen, u m nach Gesprachen u.a.
seine Kontaktdaten auf besonders ansprechender Art weiterzugeben.

Auf der in Abbildung 19 dargestellten Karte wurde wiederum dies Agrofors t-Systemgrafik in den
Mittelpunkt gesetzt. Eine grafische Besonderheit ist hierbei der Blauverlauf, der aus dem Stan-
dardblau abgeleitet wurde.

(OICIC) 17
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Innevationsgruppe

AUFWERTEN

Wasserqualitit bewahren

Als Pufferstreifen vermindern die Gehdlze

Ertriige steigern

Durch die Schutzwirkung der Baurme wird

den Stoffaustrag in Oberflact g
Zudem gelangen unter den Baumen deut-
lich weniger N&hr- und Schadstoffe in das
Grundwasser.

Untersuchungen in einem Agroforstsystem
zeigten, dass unter Pappelstreifen die mitt-
lere Nitratkonzentration im Grundwasser
mehr als 120 Mal niedriger war als unter
den Ackerkulturen,

das Mil auf dem Feld verbessert
und die Verdunstung verringert. Hierdurch
kéinnen pasitive Ertragseffekte und eine
hahere Ertragsstabilitat der Ackerkulturen
erzielt werden,

In verschiedenen Studien zu Feldfruchter-
tragen wurden an Gehblzstreifen - je nach
Standortseigenschaften und Ackerkulturart
- Mehrertrage von bis zu 50 % ermittelt.

Bodenabtrag vermeiden

Durch Gehalzstreifen wird die Windge-
schwindigkeit effektiv reduziert und der
Bodenabtrag deutlich verringert. Auch
Wassererosion kann In Agroforstsystemen
erheblich gemindert werden.

gen in elnem
mit 4,5 m hohen und 50 m voneinander
entfernten Gehlzstreifen zelgten, dass die
Haufigkelt von Windgeschwindigkeiten, die
Bodenerosion bewirken kiinnen, um 90 %
reduziert wurden.

bilanz verbessern

Holz aus Agroforst kann als Energietrager
werwendet werden und besitzt eine deut-
lich bessere Energiebilanz als einjahrige
Energiepflanzen,

Lebensraume schaffen

Gehalzstrukturen und Saumbereiche stel-
len fir zahireiche Pflanzen- und Tierarten
Lebensraum und Ruckzugszonen dar.

Landschaft gestalten

Vor allem in monatonen Agrarlandschaften
tragen Agroforstsysteme zu einer
Bereicherung des Landschaftsbildes bei,

Innevationsgruppe

AUFWERTEN

Stoffliche Verwertung

Lasst man die Baume langer wachsen, so ist zum Beispiel eine
Verwertung als Palettenholz, Zaunpfahle oder auch Wertholz
maoglich. Auch Nebennutzungen wie die Honiggewinnung oder
die Produktion von Frichten kdnnen wirtschaftlich attraktiv sein.

Energieholz

Eine weitere Maglichkeit ist die Erzeugung von Energieholz. Hier-
far werden vorwiegend schnellwachsende Gehdlze angebaut, die
zumeist schon nach wenigen Jahren geerntet werden und durch
Stockausschlag erneut austreiben. Energieholz wird in der Regel
auf dem Feld gehackselt, getrocknet und in Biomasse-Heiz(kraft)
werken verbrannt. Das dabei entstehende CO, kann abermals
far die Produktion von Biomasse genutzt werden. Folglich kann
Agrofarst auch einen groen Beitrag zur klimaneutralen Energie-
versorgung leisten. Anstrebenswert sind in jedem Fall regionale
Verwertungswege, da so lange Transportwege vermieden und re-
gionale Markte gestarkt werden.

I— GG [UUNNN———SS, e——

Abbildung 17: Beispiele fur Hangebanner aus Stoff zu den Themen Agroforstwirtschaft a  llgemein und Produkte aus Ag-
roforstgehdlzen
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Innovationsgruppe

AUFWERTEN

Agroforst - ein System mit Zukunft

Agrarsysteme der Zukunft mussen verschiedene Kriterien erfal-
len. Agroforstsysteme erfilllen diese Kriterien und sind daher

Innovationsgruppe

AUFWERTEN

Land wirtschaftlich nutzen

Agroforst ermoglicht trotz mehr Nachhaltigkeit eine profitable
Landwirtschaft,

zukunftsfahig.
= P
—— Agrarsysteme der Zukunft [ | ——— PN
" P Vs
B R Pas o (el€]
« wertgeschatzt + vielfaltig PN @ 06060 060 006
. : : (€] o0 00 06O jee o0
* asthetisch - maChhaltlg 100% Hehare Verbesserung Warniger Gréfere Pro- Profitable
mobwe  mgeduch  deropus Gomafn  duguene  andwmng
. profltabel « multifunktional Fiche besseres biltat Keaftstoff, trotz mehr
Mikraklima DUnge- und Nachhaltigkeit
Pl
. reg]ona| schutzmiteel

—— Agroforstsysteme

Agroforstwirtschaft als Impulsgeber

Agroforst ist Schnittstelle zu einer Vielzahl von Agrarthemen und

Warum ist der Anbau von Agrarholz
férdert eine ganzheitliche Sicht. sinnvoll?

- Erhdhung der Bodenfruchtbarkeit und Reduzierung des
Dungemittel- und Pflanzenschutzmitteleinsatzes

« Erosionsschutz und Schutz vor Stoffaustrag

Technik KUItUI Ressourcen
Wetter Management

Agroforstcr

Region Wissenschaft vielfalt
+ Landschaft Produkte

NuuunngNWMg

Wirtschaft & Standort ‘i

%]

- Hohe Energienutzungseffizienz

- Bereitstellung von stark nachgefragten holzartigen
Bioenergietragern auf landwirtschaftlichen Flachen

- Erweiterung der landwirtschaftlichen Produktpalette;
Verbesserung der Einkommensfunktion (insbesondere auf
ertragsschwachen Standorten)

= Erhdhung der Ertragssicherheit bei agroforstlicher Nutzung
durch verandertes Mikroklima (z.B. Windschutzwirkung der
Baumstreifen)

—95
ﬁ
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Abbildung 18: Beispiele fur Hangebanner aus Stoff zu den Themen Agroforstwirtschaft als Zukunftssystem und Profita-
bilitat von Agroforstsystemen

Innovationsgruppe

AUFWERTEN

Dr. Christian Bohm (Projektleitung) Weitere Informationen Gber Agroforst und die
BTU Cottbus-Senftenberg Innovationsgruppe AUFWERTEN finden Sie unter
Lehrstuhl fiir Bodenschutz und Rekultivierung

www.agroforst-info.de
Konrad-Wachsmann-Allee &
03046 Cottbus

T: 035569 41 45
E: boehme@b-tu.de

Abbildung  19: Beispiele einer Agroforst-Info- bzw. Kontaktkarte im Postkartenforma t
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4.4 Label fur Agroforstprodukte

Zur Deklaration von Agroforstprodukten wurde ein Label entwickelt, das sowohl Basiselemente
des Agroforst-Info-Logos (Baume) als auch der Agroforst-Systemgrafik ~ (Vdgel) aufweist. Das Label
kann spater auch als Gutesiegel fur zertifizierte Produkte der Agrofors twirtschaft dienen. Neben

einer Grundform, die allgemein fir alle Produkte eingesetzt werden kann (Abb. 20), wurden auch
Label fiir spezifische Produkte wie Holz oder Ganse erstellt (Abb. 21). Hi  erbei wurde die Grundform

lediglich durch ein dem Produkt entsprechenden Symbol ergénzt. Auf diese ~ Weise kdnnen kunftig

auch Label fur weitere, bislang noch nicht berticksichtigte Produkte kreiert werden.

Das Label hat eine runde Siegel-Form und zeichnet sich durch eine robus te Gestaltung aus, das
heildt, es wurde bewusst auf filigrane Formen verzichtet. Hierdurch wird gewabhrleistet, dass das
Label auch bei starken Verkleinerungen oder qualitativ anspruchsloseren Druckverfahre n noch
gut erkennbar ist. Hierzu tragt auch die gewahlte, kraftigere Schriftart bei.

'"HU 6FKULIW]XJ AIDFKKDOWLJNHLW KDW HLQHQ 1BRINQ XPXH S DPLIWGD K|
die dkologischen Vorteile der Agroforstwirtschaft hinzuweisen.

Abbildung  20: Label fiir Agroforstprodukte (allgemeingiiltige Form)
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Abbildung  21: Label fiir Agroforstprodukte (produktspezifische Formen)

4.5 Agroforst-Veranstaltungen

Farbwahl und Grafikelemente des Corporate Designs der Innovationsgruppe AUFWERTEN be-
stimmten u.a. auch Einladungen, Programme, Tagungsmappen und die Raumdekoration von Ver-
anstaltungen, die durch die Innovationsgruppe AUFWERTEN durchgefiihrt wu rden. Zu nenne n
sind hier z.B. das 5. Forum Agroforstsysteme und die Abschlussveranstaltung.

Fur Einladungen und Programme wurden dabei zum Erscheinungsbild passende Fla chen aus cha-
rakteristischen Einzelformen geschaffen, die unterschiedliche Texte aufnehmen kénn en (Abb. 22).

9. Oktober bis
10. Oktober 2018

6. Forum
Briicken ;
‘bilden i
in Berlin

‘f‘é

Abbildung  22: Hinweise zu Agroforst-Veranstaltungen im Corporate Design der Innovatio nsgruppe AUFWERTEN
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4.6 Infografiken

Auch Infografiken, die im Kontext zum Thema Agroforstwirtschaft erstellt werd en, kdnnen so ge-
staltet werden, dass seitens des Betrachters ein klarer, ggf. auch u  nterbewusster Bezug zur Inno-
vationsgruppe AUFWERTEN bzw. zu Agroforstwirtschaft allgemein hergestellt wird.

Dies gilt sowonhl fiir Darstellungen einfacher Zusammenhéange (Abb. 23) al s auch fur Diagramme
und anderen Datendarstellungen (Abb. 24).

Abbildung  23: Beispiel fur eine einfache Informationsgrafik zu Agroforstprodukte n

Die Wiedererkennbarkeit wird vor allem durch die Wahl der Farben und Icons erreicht. In Dia-
grammen kdnnen z.B. die Balken farblich angepasst werden. Sollten zusétzliche Farben bendtigt
werden, kdnnen zum Beispiel Schraffuren oder helle Abtdnungen eingeset zt werden. Der nicht-
bunte Gesamteindruck sollte erhalten bleiben. Bei einer hohen Anzahl an Graf ikelementen sollten
diese eher schwarz-weil3en statt in weiteren Farben dargestellt werden . Ein Beispiel hierfir zeigt

die farbliche Darstellung der Icons in Abbildung 24.

. 6069 &S
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Milch e 98132 L

Sonstiges Fleisch | 4.436 .
(Wild, Kaninchen) | 1.650
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Gemuse [ 0,14 f Geflugelfleisch [ 16351 v
Hlsenfriichte,
Kartofiein I 020 schweinefleisch [ it o4 ccs ‘ﬂ
cier [ 0.23
S = indflei L 37735
~ - Rindfleisch - 247,953
Ole, Fette - 0,35 L )
N
] 50.000 100.000 150.000 200.000 250.000 300.000
zvcker [N o058 AR |
Bedarf Modellgebiet  Nettoerzeugung Modellgebiet
coveice NN 1> |
Milch 3,22 ~
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0 1 2 3 4 5

Abbildung 24: Beispiele fiir Diagrammdarstellungen unter Beachtung der Farbendes Co  rorate Designs von AUFWERTEN
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4.7 Innovationskonzept

Das Innovationskonzept als wesentliches Produkt der Innovationsgrup ~ penarbeit wurde ebenfalls
entsprechend des Corporate Designs der Innovationsgruppe AUFEWR TEN gestaltet (Abb. 25).
Hierbei wurden die typischen Farben Griin, Braun und Blau eingesetzt, um Ubers chriften zu kenn-
zeichnen oder wichtige Stellen hervorzuheben. Auch die Systemgrafik sow ie einzelne Icons wurden
als Gestaltungselemente genutzt.

Anhand der Agroforst-Systemgrafik, die jeweils vor den Hauptkapiteln eingese tzt wurde, wird gut
HUNHQQEDU ZLH GXUFK GDV :HJODVVHQ E]Z +LQ]XR$S HORHRANMOQHU *U |
O X QJHQ ' risch datgadtellt werden kdnnen (Abb. 25). So baut sich diese Grafik von  Kapitel zu

Kapitel weiter auf und kennzeichnet symbolhaft damit den Weg zu einer verstarkt en Umsetzung

von Agroforstsystemen.

Baume als Bereicherung fiir [
landwirtschaftliche Flachen

Ein Innovationskonzept fiir die verstarkte Umsetzung & ~
der Agroforstwirtschaft in Deutschland ,_'

nnovationsgr

ppe
AUFWERTEN

£ | ey FONA
wnd Forsehung

Abbildung  25: Innovationskonzept der Innovationsgruppe AUFWERTEN; Titelblatt (links) und Beispiele der im Zuge des
Kapitelfortschritts sich sukzessiv aufbauenden Agroforst-Systemgrafik (rechts)

4.8 Weitere Anwendungen

Durch den wachsenden Grafikbaukasten und die klare Farbpalette wird d as Erscheinungsbild
durch jedes neu hinzukommende Medium und Kommunikat gestarkt.

Beispiele fur weitere Anwendungen sind der Infobrief und die Agroforst landkarte (Abb. 26) sowie
die Agroforst-Bildungs-App und der Agroforst-Info-Animationsfilm (Abb. 27). B ei allen diesen For-
maten erfolgte eine grafische Abstimmung mit dem Corporate Design der Innov  ationsgruppe AUF-
WERTEN, wodurch die thematische Zuordenbarkeit dieser Formate erleichte rt und deren
Wiedererkennungswert erhéht wurden.
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Abbildung  26: Agroforst-Landkarte (links) und Beispiele des Infobriefes der Inn ovationsgruppe AUFWERTE (rechts)

Abbildung  27: Agroforst-Info-Animationsfilm (links) und Bildschirm-Beispiele der Agr oforst-Bildungs-App (rechts)

4.9 Erweiterung von Grafikelementen

Die vorhandenen Grafikelemente, insbesondere die Icons (Abb. 28), sind bew usst abstrakt gehalten
und représentieren ein einheitliches Gesamtbild. Im Zuge der Arbeit der Innovationsgruppe AUF-
WERTEN wurde die urspriingliche Palette an Grafikelementen fir konkrete Anwendungen (z.B.
fur die Agroforst-Bildungs-App) erweitert (Abb. 29 ).

Die Icons kénnen sowohl mehrfarbig also auch einfarbig bzw. auf farbigem Unterg rund auch weif3
dargestellt werden (Abb. 30).
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Abbildung 28: Beispiele fur Grafikelemente des Corporate Designs der Innovationsgrup  pe AUFWERTEN

Abbildung  29: Beispiele fur Grafikelemente, die speziell fur bestimmte Anwendungen erstellt wurden

Abbildung  30: Beispiele fur weil3 gefarbte Grafikelemente auf farbigem Untergr  und
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